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A.STUDIO
Мы комплексно закрываем потребности клиентов, используем 
инструменты маркетинга на каждом этапе работы, эффективно 
запускаем новые продукты и развиваем существующие

Наши услуги

Маркетинговая 
стратегия

Разработка 
позиционирования 

и архитектуры 
бренда

Разработка 
названия, слогана, 

копирайтинг

Разработка 
фирменного стиля 
и дизайн упаковки

Разработка 
коммуникационной 
стратегии, креатив



Стали лидером в СФО и вошли  
в топ-10 агентств России

Успешно реализовали более 800 проектов

Разработали проекты для компаний  
в 57 регионах России

Вышли за пределы РФ и запустили  
продукты в странах СНГ и Азии

Стали надежным партнером — 90% клиентов 
остаются с нами после первого заказа

Член АБКР, амбассадор по СФО



молочные продукты  
и сыры

напитки

брендов

мороженое

количество брендов  
в категориях:

количество брендов  
в категориях:

товары  
для дома

мясные и рыбные 
изделия

снеки и ЗОЖ-
категория

хлебобулочные и кон-
дитерские изделия

СТМ

детские  
продукты

бакалея  
и соусы 16

71

40

28
7

55
25

39

42
14

33

Проекты агентства / 2024
FOOD NON-FOOD

РИТЕЙЛ

ПРОИЗВОДСТВО

брендов25

брендов8
СЕРВИС И УСЛУГИ

красота  
и здоровье12

товары для 
животных10



Карта проектов Количество компаний-партнеров:

+ сотрудничество 
с 13 компаниями  
в Казахстане

Сибирский ФО

Дальневосточный ФО

Приволжский ФО

– 164

– 23

– 20

Северо-Западный ФО

Южный ФО

Центральный ФО

Уральский ФО

– 17

– 14

– 4

– 3



ФОКУС
НА РЕЗУЛЬТАТ

Мы проводим аналитическую 
работу и маркетинговые иссле-
дования рынка и на основе этих 
данных предлагаем эффективные 
решения

Использование маркетингового 
инструментария на каждом этапе 
работы с проектом приводит  
к качественно и количественно 
видимому результату



«БАРНАУЛЬСКИЙ 
МОЛОЧНЫЙ КОМБИНАТ»

Ребрендинг и оптимизация 
бренд-портфеля 



Ежегодное падение продаж 
из-за каннибализма марок

Молочная сказка приносила 
70 % прибыли компании

Одинаковый 
ассортимент

Одинаковый 
форм-фактор

Одинаковая ЦА

Нет четкого 
позиционирования
или ниши продукта

Отсутствие различий 
между ТМ
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КАЧЕСТВО 
ДЛЯ СЕМЬИ

ПОЛЬЗА ДЛЯ 
ЗДОРОВЬЯ

Архитектура БМК

ДО РЕБРЕНДИНГА ПОСЛЕ РЕБРЕНДИНГА

Ценовой 
сегмент

Ценовой 
сегмент

Потребности Потребности



До После

массовый сегмент





До После

массовый сегмент средний плюс



Новый ассортимент







Работа с A.STUDIO привнесла новое дыхание: 
мы перезапустили все процессы от производства 
и брендинга продукции до ее продвижения. 
Перемены назревали, но не было понимания 
в какую сторону вести предприятие. 

Серия стратегических сессий с агентством
и фокус-группы открыли новые направления
в работе комбината.Антон Калашников, 

руководитель отдела маркетинга 
«Молочная сказка»





Задача проекта
Компания Unikscup пополнила  
свой ассортимент биоразлагаемыми 
стаканчиками, но столкнулась  
с проблемой донесения пользы 
данного продукта до аудитории. 

Нашей задачей стало вовлечь 
потребителей и кофейный бизнес  
в общую идею сохранения природных 
ресурсов и заботы об экологии.







ПОНИМАЕМ  СПЕЦИФИКУ
РЕГИОНАЛЬНОГО БИЗНЕСА

Анализ разных регионов 
позволяет нам быстро 
определить их особенности: 
конкурентное окружение  
и возможности рынка

Маркетинговый инструментарий 
позволяет нам быстро погружаться 
в процессы регионального 
бизнеса региона и интегрировать 
эффективные решения



Ребрендинг кондитерской 
фабрики (Казахстан)



Причины ребрендинга
Производитель потерял доверие и лояльность 
аудитории, так как компания не развивалась, 
не обновляла ассортимент и свой внешний вид

Возврат продукции в категории торты  
и пирожные составлял 47%

Доля рынка «Кондитер +» сократилась с 52% 
до 38%

Повысилась конкуренция со стороны 
российских производителей с более 
привлекательной продукцией







Проект длился 3 месяца, две недели из которых 
часть команды A.STUDIO провела на нашем 
производстве, чтобы максимально погрузиться 
в задачи. Затраты окупились через 2,5 месяца 
после запуска.

Результат оправдал наши надежды на 
ребрендинг и в итоге превзошел ожидания. 
Качественно, оперативно, вдумчивоНикита Ковалев,

руководитель отдела
маркетинга и развития

ТОО «Кондитер+»



СТРАТЕГИЯ
НА ПЕРВОМ
МЕСТЕ

Все решения принимаются 
рационально и подкрепляются 
исследованиями и статистикой

Всё, что разрабатывается 
в агентстве, имеет стратегическую 
цель и значимость для роста клиента



потребители
стиль  

общения  
с потребителем исследования и инсайт

развитие коммуникаций
дизайн-концепция

детализация дизайна
воплощение

СТРАТЕГИЯ 
БРЕНДА

Над стратегией бренда 
работает команда 
из 20 специалистов

точки 
взаимодействия 

с брендом
МАРКЕТОЛОГ,

СОЦИОЛОГ,
БРЕНД-СТРАТЕГ

КОПИРАЙТЕР,
КРЕАТИВНЫЙ 

ДИРЕКТОР

ДИЗАЙНЕРЫ,
ИЛЛЮСТРАТОРЫ

носители 
бренда

идентификация 
бренда

рынок

ко
м

м
ун

ик
ация аналитика

визуализация



Ребрендинг торговой марки  
крафтового пива (Новосибирск)









Благодаря A.STUDIO мы получили эффективный
инструмент в борьбе с конкурентами. 
Покупатели чаще берут бутылки с полки 
и дольше взаимодействуют с брендом. 

Результат— рост продаж 67% плюс 5 новых 
дистрибьюторов в 5 регионах РФ. На 58% 
увеличилось количество «золотых полок» 
в магазинах.Денис Хорошун,

директор крафтовой 
пивоварни VAER



Ребрендинг сервиса доставки  
натуральных продуктов (Москва)



Проблемы, задачи,
выявлены

перед
собойв ходе аудита поставили

которые
которые

были мы

в ассортименте представлены 

манго, ананас, авокадо и ряд других 

продуктов, которые не соответствуют 

концепции «посылка из деревни»

создать новое позиционирование,

которое не ограничит ассортимент лишь 

продуктами из деревни и позволит

компании расти

на рынке фермерских продуктов 

присутствует много компаний, которые 

используют в коммуникации гринвошинг, 

поэтому требуются донести до потребителей 

ценность и честность компании

отразить в новом воплощении компании 

ее внимательный и заботливый подход  

к своему делу
компания обладает большим количеством 

преимуществ и особенностей, о которых 

потребители не знают

ниша «фермерского, натурального

и деревенского» переполнена. Только

натуральностью уже никого не подкупишь, 

нужны дополнительные ценности



до после





результат работ

Новая концепция «Всё настоящее»
не ограничивает ассортимент компании 
одними лишь деревенскими продуктами. 

Теперь компания предлагает покупателям 
большой выбор исключительно натуральных 
продуктов. В ее ассортименте можно найти 
и экзотические фрукты и натуральные 
косметические средства.

Новый образ не только помог бренду 
отстроиться от конкурентов, но и нашел 
отклик у потребителей.

«А мне понравилась коробочка, 

в которой привезли заказ, очень 

мило и человечно. Спрятала

в ней дорогие сердцу вещи,

как там и написано»



РАБОТА A.STUDIO
ОСНОВАНА НА 
ТРЁХ ПРИНЦИПАХ

Предлагаем только 
те стратегии, 
которые повысят 
эффективность 
бизнеса и откроют 
новые возможности 
для развития

Взаимная открытость 
— залог  продуктивного 
сотрудничества

ДУМАТЬ
О РЕЗУЛЬТАТЕ

БЫТЬ 
ЧЕСТНЫМИ 

Подвергаем критике 
свои гипотезы  
и детально проверяем 
их, пока не убедимся 
в правильности 
выбранного решения

ПРОВЕРЯТЬ 
ГИПОТЕЗЫ





Единственное фермерское хозяйство в Магаданской области. 
Её основала семья Комаровых. На их ферме производятся 
натуральные, экологически чистые и вкусные продукты, 
выполненные с применением ручного труда

Из-за высокого качества и натуральности продуктов, цены на них 
были выше, чем у других брендов на полке. Нашей задачей стало 
донести ценность и уникальность продуктов до потербителей.

Также ферму ассоциировали только с молочными продуктами, 
хотя на ее территории также производится большой ассортимент 
мясных и колбасных изделий. Новая стратегия бренда должна 
была показать не только терпетное отношение к своему делу, 
но и разнообразие деятельности фермы.

КОМАРОВА



ДО ПОСЛЕ







РЕЗУЛЬТАТЫ

Обновили
5 магазинов

увеличили ассортимент 
готовых блюд

нарастили фермерский ассортимент 
в других категориях

увеличили ассортимент сыров  
по просьбе правительства. готовится 
поставка сыров во владивосток

Повысили цены
на +25%

Возможность открытия магазинов
по франшизе во Владивостоке



ВЕДЕМ 
МЕЖДУНАРОДНЫЕ 
ПРОЕКТЫ

Мы постоянно расширяем геогра-
фию работы, открывая для себя  
новые регионы мира, сотрудничаем 
с компаниями из СНГ, стран Азии  
и арабского мира

Несмотря на расстояние, перед 
стартом мы изучаем зарубежный 
рынок, менталитет и привычки 
потребителей, чтобы ваш бренд
был эффективным



Дизайн упаковки
монобренда (Кувейт)





Адаптация российского бренда 
колбас на китайский рынок





Создание бренда молочных 
продуктов (Узбекистан)





Брендинг супермаркетов 
продуктов из России (Вьетнам)





За время работы мы собрали богатый опыт в сфере FMCG  
и стали экспертами в разных категориях.

FMCG

Food Non-food Производство  
и сфера услуг56 брендов Молочных 

продуктов и сыров

43 бренда Мясных и рыбных 
изделий

40 СТМ 

23 бренда Мороженого

30 брендов Хлебобулочных  
и кондитерских изделий 

30 брендов в бакалее и соусах

28 брендов Напитков 

19 брендов Снеков и ЗОЖ-
категории

12 брендов Детских продуктов

7 брендов для красоты  
и здоровья

7 брендов товаров для дома

5 брендов для животных

40 проектов



МОЛОЧНЫЕ ПРОДУКТЫ И СЫРЫ



МОРОЖЕНОЕ



МЯСНЫЕ И РЫБНЫЕ ИЗДЕЛИЯ



ХЛЕБОБУЛОЧНЫЕ И КОНДИТЕРСКИЕ ИЗДЕЛИЯ



НАПИТКИ



БАКАЛЕЯ И СОУСЫ



ЗОЖ И СНЕКИ



СТМ



ДЕТСКИЕ ПРОДУКТЫ



КРАСОТА И ЗДОРОВЬЕ



ВСЕ ДЛЯ ДОМА



ТОВАРЫ ДЛЯ ЖИВОТНЫХ



РИТЕЙЛ



ПРОИЗВОДСТВО СЕРВИСЫ И УСЛУГИ



A.STUDIO  – 
МЫ ЗНАЕМ, ЧТО ДАЛЬШЕ!

Новосибирск
+7 (383) 207-55-18

Москва
+7 (495) 818-60-10

Наш telegram


